Le pouvoir d’achat des Francais

Chers colleégues,

Voici une vue d’ensemble sur le pouvoir d’achat en France des internautes :

Classe 1 :

Cette classe décrit la situation générale du pouvoir d’achat des ménages frangais, fortement
liée a l'inflation et a I'évolution des prix. Le logement, |'énergie, |'alimentation, les carburants
et la santé constituent des dépenses particulierement sensibles. Les ménages adaptent leur
consommation, recherchent les promotions et peuvent renforcer leur épargne de précaution.
L'évolution des salaires et des revenus détermine leur capacité a compenser les hausses de
prix. En 2026, le pouvoir d’achat demeure ainsi un enjeu économique et social majeur.

Classe 2 :

Cette classe porte principalement sur les augmentations de colts et leurs conséquences pour
les entreprises et les salariés. Les négociations salariales dépendent du marché du travail, du
recrutement et de I'évolution des prix . Les entreprises subissent la hausse des matieres
premieres , de I'énergie , des transports et des rémunérations . Ces co(ts peuvent étre
répercutés sur les prix de vente et donc sur le pouvoir d’achat des consommateurs . Les
politiques publiques, les prestations sociales et les retraites participent également a I'évolution
du revenu disponible.

Classe 3 :

Cette classe met en évidence les différences de colt et de niveau de vie des ménages selon
leur situation et leur territoire. Le logement, les transports, I'alimentation, I'énergie et la santé
représentent des dépenses essentielles. Les familles, locataires, propriétaires et populations
modestes sont confrontés a des contraintes budgétaires différentes. Le colt du logement et
des transports pese particulierement sur les ressources disponibles. L'augmentation des prix
modifie les habitudes de consommation et peut réduire les dépenses de loisirs ou d'épargne.
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Bonne lecture
Dr. Choeb ZAFAR pour I'équipe d'IMAGE.

* Le logiciel Alceste est un outil fondamental de statistique textuelle et d’aide a la décision.



